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UREDNI SDELEN{
CESKE NARODNI BANKY
ze dne 18. Cervence 2007
k pravidlim obezietného podnikédni bank, spofitelnich a ivérnich druzstev a obchodnikt
s cennymi papiry

Metodika a uvérova hodnoceni ratingové agentury

Ceska narodni banka k § 122, 123, 125 a 126 vyhlasky &. 123/2007 Sb., o pravidlech

obezietného podnikani bank, spofitelnich a Gvérnich druzstev a obchodnikli s cennymi papiry
sd€luje:

I

I1.

PoZzadavek na nestrannost metodiky ratingové agentury se chape tak, Ze:

. Metodika ratingové agentury je presnd a systematicka, pokud zohlednuje vSechny

relevantni faktory ovliviiujici Gvéruschopnost dluznika, coz je podloZeno zejména
kvantitativnimi statistickymi dtikazy rozliSovaci (diskriminacni) schopnosti metodiky
(napf. statistikami selhani pro jednotlivé ratingové stupné a prechodovymi maticemi).
Metodika ratingové agentury je konzistentni, pokud dva subjekty se stejnou
uvéruschopnosti obdrzi stejné externi ratingy bez ohledu na to, kdo je posuzuje. Metodika
je ovétovana (validovana) na zakladé udélenych ratingli, a to v pribéhu casu a pro
jednotlivé segmenty trhu. V pfipadech, kdy je kdispozici méné uspokojivych
kvantitativnich diikazi, soustfedi se posuzovani Ceské narodni banky (dale jen ,,CNB*)
pfedevsim na samy proces uvérového hodnoceni (vstupy).

Pozadavek na nezavislost metodiky ratingové agentury se chape tak, Ze:

Ratingova agentura ma vypracovany postupy, které zajist'uji, Ze udélované externi ratingy
jsou za vSech okolnosti nezavislé a objektivni a nedochdzi ke konfliktim zajma. Za
konflikt z4jmt se povazuji zejména nasledujici situace, kdy

a) ratingova agentura je vlastnéna vladou, obchodni komorou nebo politickym orgdnem,
ktery mé zdjem na zajiSténi piiznivych externich ratingli pro jim zfizované osoby,

b) ratingova agentura, jeji vlastnik ¢i zaméstnanec ma soukromy nebo osobni zajem na
ratingu z divodu persondlniho ¢i majetkového propojeni s osobou, které je poskytovan
rating,

¢) financni situace ratingové agentury zavisi na piijmu od kli¢ovych zakazniki, kteti by
mohli vyuzit své pozice pro zajisténi ptiznivych externich ratingt,

d) ratingova agentura poskytuje hodnocenym osobam doplitkové sluzby nebo s nimi ma
jiné obchodni vztahy, které by mohly narusit objektivitu externich ratingg,

e) zaméstnanec ratingové agentury je v fidici pozici hodnocené osoby,

f) zaméstnanci ratingové agentury jsou hodnoceni a odménovani zptisobem, ktery by
mohl vést k neobjektivnim externim ratinglim.



Véstnik CNB ¢astka 17/2007 ze dne 2. srpna 2007

2. Ratingova agentura ma navrzeny a zavedeny vnitini postupy, cenovou politiku, metody a
postupy fizeni zaméstnanctl, eticky kodex a fidici a kontrolni systém tak, aby fidila
potencidlni konflikty z4jml a zajistila, ze ud€lované externi ratingy nejsou zavislé na
ekonomickych a politickych tlacich. Oc¢ekava se, ze ratingova agentura
a) ma odpovidajici postupy zajist'ujici nezavislost udélovanych externich ratingt,

b) jeji organizacni strukturou je zajisténo oddéleni provoznich, personalnich a ptipadné i
pravnich Cinnosti spojenych s poskytovanim externich ratingli od jakychkoliv dalSich
¢innosti a oblasti podnikani ratingové agentury,

¢) mé dostatecné financni zdroje a postupy zabranujici jeji zavislosti na klicovych
zékaznicich a emitentech,

d) zaméstnanci maji dostateCnou uroven kvalifikace (napf. nejméné jedna osoba
podilejici se na rozhodovani o udéleném externim ratingu ma alespon tfiletou praxi
v ratingové nebo tverové analyze),

€) ma nezavisly utvar vnitiniho auditu a

f) ma pisemné vnitini postupy, pravidla fidiciho a kontrolniho systému.

3. Ratingova agentura uvefejiiluje pouzivané mechanizmy pro identifikaci, fizeni a
odstraniovani konfliktd zajmi.

I11. Pozadavek na priibéZnou aktualizaci metodiky ratingové agentury se chape tak, Ze:

1. Udé€lené externi ratingy zuastavaji aktualni v ¢ase i pfi zménach podminek na trhu.
Vyznamnou udélosti je udalost, kterd by potencialn€ nebo skute¢né¢ mohla mit za nasledek
zménu udéleného externiho ratingu (ratingového stupné).

2. Ratingova agentura ma postupy, které zajistuji pribézné piehodnocovani externich

ratingli, zejména

a) spolehlivé odhaluje zmény v podminkéch, jimz podléhd hodnocend osoba, které by
potencialné mohly ovlivnit zménu udéleného ratingového stupné,

b) zajiStuje, ze ratingovy stupein je skutecné upraven, pokud jsou zmény natolik
vyznamné, ze si jeho Upravu vyzaduji,

¢) ma prehled, jak jsou ratingové stupné revidovany, vcetné kontaktii s hodnocenymi
osobami.

3. Zpétné testovani externich ratingli je analyza externich ratingli poskytnutych v minulosti.
Jde zejména o schopnost prokézat, ze lepsi stupent externiho ratingu je spojen s relativné
niz$i pravdépodobnosti selhani nebo s nizsi ztratovosti. Pfi zpétném testovani je tieba
vychazet z externich ratingli stanovenych v co mozna nejdelsim obdobi a z co mozna
nejvetsiho poctu piipadt hodnoceni. Zpétné testovani se prokazuje oddélené pro kazdy
segment trhu, pro ktery je poZadovano zapsani do seznamu.

4. Zésadni zménou metodiky ratingové agentury je takova zména, kterd ma za nasledek
zmény udélenych externich ratinga.

IV. Pozadavek na prihlednost metodiky ratingové agentury se chape tak, Ze:

Ratingova agentura si sama zvoli formu, format a rozsah uvefejinovani informaci. Soucasti
uvefejiiovanych informaci jsou dostatecné srozumitelné principy pouzivané metodiky
vefejnosti (napf. neplacené internetové stranky). Ratingova agentura aktualizuje uvetejnéné
principy metodiky co nejdiive po schvaleni aktualizace metodiky.
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V. Pozadavek na diuvéryhodnost externiho ratingu véetné prijeti na trhu se chape tak,
Ze:

1. Duvéryhodnost se vzdy vztahuje k segmentu trhu, pro ktery se zada o zapis do seznamu.
Kromé obecného pfijeti ratingli na kapitalovych, resp. finan¢nich trzich Ize vzit v tivahu i
dalsi faktory potvrzujici davéryhodnost a pfijeti ratingové agentury trhem (napf.
skutecnost, Ze veétsi pocet povinnych osob hodld pouzivat externi ratingy dané ratingové
agentury pro vypocet kapitalovych pozadavkl, citace v médiich, zplisoby vyuzivani
udélenych externich ratingti na trhu apod.).

2. V ptipadé¢ sekuritizace ma diivéryhodnost ratingové agentury a jeji pfijimani trhem zvlastni
vyznam, zejména skuteCnost, zda ratingovd agentura ma dostatecné zkuSenosti
s udélovanim externich ratingli pro sekuritizované pozice.

VI. Pozadavek na prithlednost externiho ratingu se chape tak, ze:

1. Rovnocennymi podminkami pfistupu k jednotlivym externim ratingim jsou podminky,
kdy za stejnych ekonomickych ptredpokladii neexistuje mezi osobami, které maji na
vyuziti externich ratingli opravnény zijem, neodivodnénd diskriminace (napf. cenova
diskriminace). Rovnocennymi podminkami nemuseji byt podminky identické.

2. Z hlediska Casu jsou rovnocenné takové podminky, kdy jsou vSechny externi ratingy
dostupné ve stejném case a jsou aktualizovany bezprosttedné po udéleni nového externiho
ratingu nebo po aktualizaci (zmén¢€) jiz udélené¢ho externiho ratingu
a) pro vSechny osoby v ptipad€, Ze ratingova agentura neuctuje piedplatitellim za piistup

k externim ratingtim,
b) pro vSechny predplatitele se zaplacenym piistupem k externim ratingm pro dané
segmenty trhu.

VII. Dlouhodobé podily selhani se chapou tak, Ze:

1. Za hlavni proménnou vypovidajici o dlouhodobych podilech selhani se povazuje tzv.
kumulativni podil selhdni za obdobi tfi let, ktery se vypocte ze souctu vSech selhdni
v daném tfiletém obdobi pro vSechny osoby s externim ratingem v daném ratingovém
stupni. Ratingova agentura ma k dispozici desetilety primér tfiletych kumulativnich
podilt selhani a dva posledni kumulativni podily selhani za obdobi tfi let. Posledni dva
kumulativni podily selhani za obdobi tii let CNB prib&zné monitoruje po zapsani
ratingové agentury do seznamu agentur pro uvérové hodnoceni.

2. Ratingova agentura, kterd nema dlouhou historii, nebo dosud neshromazdila data selhani
za dostatecn¢ dlouhé obdobi, mé k dispozici zejména dva posledni kumulativni podily
selhéni za obdobi tii let a projekci desetiletého priméru tfiletych kumulativnich podilt
selhani. V ptipad¢ nedostatecné dlouh¢ historie dat selhani 1ze zohlednit v dostate¢né mite
faktory kvalitativni obsaZzené¢ v metodice ratingové agentury v porovnani s metodikami
ratingovych agentur pouzitych pro srovndvaci hodnoty pro dlouhodobé podily selhani (viz
bod 3), zejména
a) definice selhani,

b) mnozinu hodnocenych osob,

¢) statistickou vyznamnost podilt selhani,

d) vyznam (definici) externiho ratingu reprezentovaného konkrétnim stupném,
e) zpusob vazeni ptipadl v selhani,

f) zemépisné pokryti,
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g) dynamické vlastnosti ratingového systému.

3. Srovnavaci hodnoty pro dlouhodoby primér ttiletych kumulativnich podilt selhani

Srovnatelny stupen ratlpgu AAA - A BBB BB B
Standard and Poor’s AA (A) (Baa) (Ba) (B)
(Moody's) (Aaa— Aa)

Hodnota dlouhodobého
pruméru tiiletych
kumulativnich podila 0,10 % 0,25 % 1,00 % 7,50 % 20,00 %
selhani

4. Srovnavaci hodnoty pro kumulativni podily selhdni za obdobi tfech let
Srovnatelny stupen ratlflgu AAA — A BBB BB B
Standard and Poor’s AA (A) (Baa) (Ba) (B)
(Moody's) (Aaa— Aa)
Monitorovaci hodnota 0.8 % 1.0 % 2.4% 11.0 % 28.6 %
Varovna hodnota 1,2 % 1,3 % 3,0% 12,4 % 35,0%

VIII. Vyznam kvantitativnich a kvalitativnich faktori pro prifazeni stupna externiho
ratingu ke stupniim uvérové kvality se chape tak, Ze:

Kvantitativni faktory jsou vychozim faktorem pro pfifazeni, zohlediuji se vSak i kvalitativni
faktory, které hodnotu kvantitativnich ovliviiuji, jako napt. definice selhdni nebo zhorSeni
expozice ¢i dluznika, informace ztrhu, mira, do jaké jsou publikované externi ratingy
ratingovych agentur chapany jako vzajemné podobné, pfistup ke zpracovani statistik
vykonnosti externich ratingli (kohortni nebo zaloZzeny na pavodnim ratingu), pfistup
k odejmutym externim ratingim a k ptipadim, které prestaly byt ve stavu selhani, piistup ke
zpracovani sezonnosti a ekonomického cyklu, vyznam (definice) externiho ratingu
reprezentovaného konkrétnim stupném.

Viceguvernér:

Ing. Singer, Ph.D. v. 1.

Sekce bankovni regulace a dohledu
Odpovédny zaméstnanec:
Ing. Stivova, CSc., tel. 22441 2702



